Typ Academic Entrepreneurship

Veranstalter Jorg Détsch
Zeit Mo,17:45-19:15
Ort HS1
Sprechstunde Di, 13:00-15:00 und nach Vereinbarung

Inhalt und Ziele

Kursbeschreibung: Die Veranstaltungsreihe Academic Entrepreneurship verbindet Theorie und Praxis der Bildungsinstitution Universitat als Unternehmen. Dabei werden in
Gruppen Konzepte zu u.a. Strategie, Marketing und effektivem Networking erarbeitet. Diese werden zum Beispiel in Form von Beitrdgen fir die Homepage auch praktisch in
die Tat umgesetzt. Einen festen Bestandteil der Veranstaltung bildet daher das Engagement im , Tagesgeschaft” des universitaren Marketing. Daneben setzt die als Projekt
angelegte Veranstaltung einen doppelten Schwerpunkt: einerseits gilt es, einen ,Student guide” zur AUB fertigzustellen. Hier ist hinsichtlich der Inhalte sowohl regionale
Kenntnis und ,praktisches AUB-Wissen” der Stuierenden gefordert als auch eine gute Portion Innovation — ,Entrepreneurship” eben. Andererseits wagt die Veranstaltung
einen Blick nach auf3en und setzt sich mit dem zweitn Schwerpunkt ,Sales” das Suchen und Finden von geeigneten Sponsoren zum Ziel. Studierende werden nicht nurin
subtile Verkaufstechniken eingewiesen, sondern entwicklen ihre eigenen Key-Account-Strategien und prasentieren diese im Seminar wie nach Moglichkeit auch praktisch.

Ziele: Herausforderungen der Marketing-Arbeit der Institution Universitit eigenstindig meistern kénnen, Verkaufsprozesse kennen und Gberzeugend projektspezifisch prasentieren kénnen.
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Bewertung

Prifungsform:Schriftliche Abschlussklausur




