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Sprechstunde n.Vv.

Inhalt und Ziele

Kursbeschreibung: Die Veranstaltungsreihe Academic Entrepreneurship verbindet Theorie und Praxis der Bildungsinstitution Universitat als Unternehmen. Dabei werden in Gruppen Konzepte zu u.a. Strategie,
Marketing und effektivem Networking erarbeitet. Diese werden zum Beispiel in Form von Beitragen fir die Homepage auch praktisch in die Tat umgesetzt. In diesem Semester setzt die Veranstaltung den
Schwerpunkt auf Interviewtechniken und Marktforschung. Die Studierenden erstellen in Kleingruppen oder einzeln ein Interview und einen Leitfaden sowie einen Marktforschungsbericht. AuRerdem werden
Konzeptionen fir ein student-welcome-package sowie ein effektives Stipendienmanagement projektiert.

Ziele: Studierende sammeln theoretische und v.a. praktische Erfahrung im Universitdtsmarketing.
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50. Prasentationen und Feedback

Bewertung

Priifungsform: Schriftliche Berichte und Studenteninterview, Projektkonzeption




