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Inhalt und Ziele

Kursbeschreibung: Ob Unternehmen auf Markten fir Waren oder Dienstleistungen, Hochschulen auf der Suche nach Studierenden und Forschungsprojekten, Staaten beim
Anlocken von Direktinvestitionen oder Touristen, oder NGOs beim Einwerben von Spendengeldern — zunehmend ist die Frage relevant, was die eigenen Angebote ausmacht
und von anderen, konkurrierenden Angeboten unterscheidet und welches die relevante(n) Zielgruppe(n) ist/sind, an denen das eigene Handeln ausgerichtet werden sollte.
Strategisches Denken und Instrumente des strategischen Marketings werden daher in immer mehr Bereichen angewendet und auf die spezifischen Bedingungen
unterschiedlicher Anwendungsfelder zugeschnitten.

Nach einem Uberblick Gber Grundfragen der Strategie, des Marketings sowie des strategischen Management-Prozesses, erarbeiten die Teilnehmer/innen in Kleingruppen
ausgewahlte Teilbereiche des Marketings und wenden diese auf einen konkreten Fall an.

Ziele: Die Teilnehmer/innen kennen die grundlegenden Konzepte strategischer Planung und das Instrumentarium des strategischen Marketings. Sie verstehen die
Abgrenzung der verschiedenen Planungsebenen, haben eine Vorstellung von ,strategischem Denken" und kénnen die erlernten Methoden auf praktische Falle anwenden.
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Bewertung

Prifungsform: Hausaufgabe + Prasentation einer Gruppenarbeit mit Handout und Ausarbeitung




