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Inhalt und Ziele 

 

Kursbeschreibung: Ob Unternehmen im Wettbewerb, Hochschulen auf der Suche nach Studierenden, oder NGOs beim Einwerben von Spendengeldern – zunehmend stehen Organisationen vor der Aufgabe zu 
klären, was sie von anderen Organisationen unterscheidet sowie für das Überleben der Organisation wichtige Zielgruppen zu identifizieren und diesen zu verdeutlichen, warum eine Beziehung zu gerade dieser 
Organisation eingegangen werden sollte. Überlegungen des strategischen Marketings werden daher in immer mehr Bereichen angewendet und auf die spezifischen Bedingungen unterschiedlicher 
Anwendungsfelder zugeschnitten.  
Nach einem Überblick über Grundfragen der Strategie, des Marketings sowie des strategischen Management-Prozesses, erarbeiten die Teilnehmer/innen in Kleingruppen ausgewählte Teilbereiche des Marketings 
und wenden diese auf einen konkreten Fall an. 
 

Ziele: Die Teilnehmer/innen kennen die grundlegenden Konzepte strategischen Marketings und das Instrumentarium der strategischen Planung. Sie verstehen die Abgrenzung der verschiedenen Planungsebenen 
und können die erlernten Methoden auf praktische Fälle anwenden. 

Kursraster 

Thema Literatur 

Einführung in das Strategische Marketing 

Der strategische Management-Prozess I: SWOT-Analyse 

Der strategische Management-Prozess II: Strategische Optionen 

Der strategische Management-Prozess III: Strategiewahl, -implementierung und -
kontrolle 

Der Marketing-Mix 

Ausgewählte Marketingkonzepte im Praxistest 
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Bewertung 

  
Prüfungsform: Hausaufgabe + Präsentation einer Gruppenarbeit mit Handout und Ausarbeitung 
 
 


